
FAMILAWESLOE FEIERT
NEUERÖFFNUNGWOCHE Anzeigensonderveröffentlichung

Neues Einkaufserlebnis in St. Gertrud
Vom 17. bis 22. November feiert famila nach einer umfassenden Modernisierung die große Neueröffnung mit seinen Kunden.

LÜBECK. Sortimente, Design,
Technik: Das famila-Warenhaus
in der Wesloer Landstraße ist bei
laufendem Betrieb umfassend
modernisiert worden. In der
kommenden Woche wird der
Abschluss der Bauarbeiten gefei-
ert. Mit dem neuen Erschei-
nungsbild stellt sich famila zu-
kunftsfähig auf.
1976 eröffnete das Waren-

haus, zunächst unter der Flagge
von Magnet. famila übernahm
den Standort im Jahr 2000. Um
ihn für die Zukunft aufzustellen
und auf den aktuellen Stand der
Technik zu bringen, investierte
famila nun 10 Millionen Euro.
Der famila-Markt präsentiert sich
im neuen Look und mit einem
klaren Fokus auf die Frischeberei-
che. Die rund 3.400 Quadratme-
ter große Verkaufsfläche wurde
gemäß dem aktuellen famila-
Konzept mit frischen Farben,
Themenwelten und breiten Gän-
gen gestaltet. „Wohlfühlatmo-
sphäre“ nennt famila das.

NOTWENDIGE FRISCHEKUR

VomFußbodenbis zurDeckeund
auch hinter den Kulissen ist alles
neu gemacht worden. Seit Au-
gust 2024 konnten die Kundin-
nen und Kunden bei jedem Ein-
kauf den Fortschritt beobachten.
Bereich für Bereich wurden der
Fußboden neu gefliest, Regale
ausgetauscht und die Technik
modernisiert. Der Getränke-
markt wurde durch einen Anbau
vergrößert und mittels eines
Durchbruchs zum famila-Markt
geöffnet. Dort finden sich drei
Automaten zur Leergutannahme
und auch gekühlte Getränke.

GROßE AUSWAHL, FRISCHE
UND VIEL REGIONALES

40.000 Artikel ist das Sortiment
stark – darunter Saisonales, Fri-
sches, Fertiges, Praktisches und
Spezialitäten aus aller Welt. Das
famila-Sortiment wurde in vielen
Bereichen ergänzt. Weiterhin in
den Regalen zu finden sind die

Euro-Einkaufsgutschein. Am 21.
November heißt es von 12 bis 18
Uhr „Kinderspielzauber mit Car-
men Kranz“. Außerdem gibt es
Malaktionen für Kinder und Zu-
ckerwatte. Am 22. November ist
von 13 bis 18 Uhr Ballonkünstler
Mr. Jackbei familaWesloe zuGast.

Auf der Suche nach einer Ge-
schenkidee? Präsentkörbe, hier
gezeigt von Don Enzo David, in
der Ausbildung zum Handels-
fachwirt, und Tanja von der
Herberg, werden nach Kunden-
wunsch zusammengestellt.

gung von Warmwasser. Die Käl-
teanlage wurde auf das natürli-
che Kältemittel CO2 umgestellt,
die neue Lüftung wird mit einer
Wärmepumpe betrieben.

SERVICES RUNDEN
EINKAUFSERLEBNIS AB

In der Mall hat die Stadtbäckerei
Junge ihre Filiale vergrößert und
den Cafébereich neu gestaltet.
Darüber hinausbefinden sich Tak-
ko, Deichmann, Friseur Klinck,
Blumen Dohmeyer (Inh. Andrea
Kulse) und die Elefanten Apothe-
kemit imGebäude und ergänzen
das Service-Angebot.
famila hat von Montag bis

Samstag jeweils von 7 bis 20 Uhr
geöffnet. Die Kundinnen und
Kunden können Getränke auf
Kommission kaufen, Ballons mit
Helium befüllen lassen oder sich
Präsentkörbe nach Wunsch zu-
sammenstellen lassen. Die Ein-
kaufswagen rollen pfandfrei. Für
Eltern, Menschen mit Gehbehin-
derungundRollstuhlfahrergibtes
spezielle Modelle. Am Eingangs-
bereich des Warenhauses gibt
es überdachte Fahrradstän-
der sowie eine Reparatur-
und eine E-Ladestation.
Die Neueröffnung wird

mit tollen Angeboten und
Aktionen gefeiert. Bei
einer Verlosung kann man
den Inhalt eines prall gefüll-
ten Einkaufswagens gewin-
nen. Kunden, die einen Ein-
kauf über 50 Euro in der Neu-
eröffnungswoche bei famila Wes-
loe tätigen, erhalten einen Fünf-

exklusiven Marken Hofgut, Bio-
greno und vegan leben sowie
zahlreiche Artikel zu Discount-
preisen. Die Abteilungen im fa-
mila-Markt wurden im Zuge des
Umbaus anders angeordnet. Der
Rundgang startet in der Obst-
und Gemüseabteilung. Neu im
Sortiment sind zum Beispiel
frisch hergestellte Obstsalate
und Dessertcremes. An der neu-
en Salatbar lassen sich verzehr-
fertige Salate individuell zusam-
menstellen. Ein paar Meter wei-
ter befindet sich dieMarktbäcke-
rei, in der mehrmals täglich Bröt-
chen und Snacks aufgebacken
werden.
Am Käse-Verwöhntresen bie-

ten die Fachkräfte rund 350
Schnitt-, Hart- und Weichkäse
sowie Salate und die beliebten
hausgemachten Frischkäsekrea-
tionen an. Fleisch- undWurstwa-

ENERGIEEFFIZIENTE TECHNIK

Auch die Technik im famila-Wa-
renhaus entspricht nun moder-
nen Standards. So wurden unter
anderem energieeffiziente ver-
glaste Kühlschränke installiert.
Eine Anlage zur Wärmerückge-
winnungverwertetdieAbwärme
von den Kühlanlagen zur Erzeu-

ren werden in der markteigenen
Fleischerei fürdenVerkauf vorbe-
reitet. Rindfleisch gibt es exklusiv
von der Marke Block House.
Neben vielen Leckereien der fa-
mila-Hausfleischerei finden sich
auch Produkte aus verbesserter
Tierhaltung in der Auslage, zum
Beispiel Kikok Mais-Hähnchen.
Alle Artikel sowieweitere Spezia-
litäten sind auch über den On-
lineshop shop.fleischerei-fami-
la.de vorbestellbar.
Bis zu 10.000 Artikel des fami-

la-Sortiments kommenvonnord-
deutschen Herstellern – manche
auch direkt aus der Region, wie
beispielsweise Kaffee vom Kaf-
feehaus Lübeck, Punsch von
Fangfrisch Lübeck und Bio-Kar-
toffeln und Bio- Eier vomHof Fal-
kenhusen.

MIT DER KASSE IN DER HAND

Wer möchte, kann beim famila-
Einkaufdemnächst – voraussicht-
lich ab Dezember – ein innovati-
ves Einkaufs-Tool nutzen. „Scan
& Go“ heißt das Konzept, bei
demKundinnenundKundenmit-
telsHandscannerdieArtikelwäh-
rend des Einkaufs selbst scannen.
Zum Check-out müssen sie dann
an einer der Self-Scanning-Kas-
senoder an einer normalenKasse
nur noch bezahlen. Vorausset-
zung ist die Registrierung in der
famila-App. Die App ist auch da-
rüber hinaus ein guter Einkaufs-
begleiter und bietet Angebote,
Coupons, Rezeptideen, eine
Zahlfunktion und vieles mehr.

Fleisch- und Wurstwaren stammen aus der markteigenen Fleischerei. Das Team des Fleischtresen unter
der Abteilungsleitung von Karsten Schmidt (nicht auf dem Foto): Sergius Berg, Thomas Bruder, Andrea
Dürr, Katja Langmaak. Fotos (2): Lars Jepsen

Ayleen Wojciechowski (v. l., angehende Fachfrau für Frischeprodukte und aktuell zur Einarbeitung im
Warenhaus), Nancy Bohnhoff (Abteilungsverantwortliche Frische & Diplom-Käsesommelière), Jens Ziese
(stellvertretender Warenhausleiter) und Thomas Lasrich (Warenhausleiter). Fotos: famila (2)/ Jörn Knüppel

Joshua Bastos (Auszubildender), Mirco Bremer (Abteilungsverant-
wortlicher Obst&Gemüse), Jona Schröder (angehender Fachmann
für Frischeprodukte und aktuell zur Einarbeitung im Warenhaus).
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Das Berühren bzw. Bewegen der Ware des Einkaufswagens oder
seines Inhalts ist nicht erlaubt. Teilnahmebedingungen entnehmen
Sie der Teilnahmekarte. Die Gewinnbenachrichtigung erfolgt
telefonisch oder per Post.

Teilnahmeschluss ist der 22.11.2025
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