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70 Jahre Siedlergemeinschaft Manenholm

BAD SCHWARTAU. Die Siedler-
gemeinschaft Marienholm hat
ihr 70-jahrige Bestehen im ,, GrU-
nen Jager” in lvendorf mit einem
kleinen Festakt gefeiert. Daran
nahm auch der Kreisvorsitzender
Bernd Heuer vom Kreisverband
Ostholstein/Plon teil. Erist gleich-
zeitig Vorsitzender des Landes-
verbandes. AuBerdem konnte
eine Abordnung aus der Siedler-
gemeinschaft Parin und Ratekau
begriBt werden.

In seiner Ansprache hat der
Vorsitzende der Siedlergemein-
schaft Marienholm, Uwe Meetz,
einen Uberblick tber das gege-
ben, was diese Siedlergemein-
schaft in 70 Jahren alles geleistet

Ehrung fiir Inge Barthen und
Holger Dietrichs. Foto: Uwe Meetz

hat - angefangen mit der Grin-
dungim Jahre 1953. Es war auch
eine Zeit des Zusammenhalts und
gegenseitiger  Unterstitzung.
Uber die ganzen Jahre war die
Siedlergemeinschaft ~ Marien-
holm sehr aktiv. Die Siedlerge-

meinschaft hat sich auch immer
wieder an vielen Aktivitaten der
Stadt Bad Schwartau beteiligt.
,Die Ehrenamtliche beweisen
immer wieder: Nicht die Ellenbo-
gen sind unser wichtigstes Kor-
perteil, sondern Herz und Ver-
stand”, so Meetz.

Nach den GruBworten des
Kreisvorsitzenden Bernd Heuer
wurde noch eine Urkunde (ber-
geben fur 70 Jahre Siedlerge-
meinschaft Marienholm. Im Rah-
men des Festaktes wurde Inge
Barthen geehrt fur 60 Jahre Mit-
gliedschaftin der Siedlergemein-
schaft ,Marienholm”. Ebenfalls
wurde das langjahrige Mitglied
Holger Dietrichs geehrt.
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Was zeichnet
Bad Schwartau
besonders aus?

Um im ,Kampf der Stadte” zu bestehen, wurde in groBer Runde und
mit Experten Uber eine neue Marketing-Strategie diskutiert.

BAD SCHWARTAU. Als ,Drei-
Generationen-Stadt” hat sich
Bad Schwartau bislang prasen-
tiert. Auf der Homepage der
Stadt und auf Briefkopfen wird
mit einem geschwungenen Logo
in Herzform und dem Zusatz
. Heimat fur Generationen” auf
die Besonderheit der Stadt auf-
merksam gemacht. Das Image
hort sich ganz sympathisch an.
Doch reichtdas, um sich im Wett-
bewerb mit anderen Stadten be-
haupten zu kénnen?

Dartber wurde nun im Rah-
men einer 6ffentlichen Veran-
staltung in der Krummlandhalle
diskutiert. Rund 80 Gaste, da-
runter Vertreter aus der Wirt-
schaft (unter anderem Schwar-
tauer Werke, Voltus, Ostseeklinik
und Modehaus Matzen), Ver-
einen, Kirchengemeinden und
Politik sind der Einladung von Su-
sanne von Zydowitz (Wirt-
schaftsforderin der Stadt Bad
Schwartau) gefolgt, um unter
dem Motto ,, Gemeinsam fur Bad
Schwartau” eine Profilscharfung
vorzunehmen. Blrgermeisterin
Katrin Engeln (Blndnis 90/Die
Grinen): ,Ich bin begeistert,
dass so viele Menschen gekom-
men sind, um die Zukunft unse-
rer Stadt mitzugestalten.”

Unterstlitzung gab es zudem
von zwei Marketing-Profis —
Thorsten Kausch von der Firma
Stadtmanufaktur und Peter Pirck
von der Firma Brandmeyer (beide
aus Hamburg). Gemeinsam ha-
ben die beiden Firmen nach eige-
nen Angaben schon viele Stadte
zwischen Innsbruck und Flens-
burg beraten. lhre Botschaft lau-
tet: Es gibt einen Wettbewerb
der Stadte. Wer erfolgreich sein
will bei der Ansiedlung von Fir-
men, Fachkraften und neuen
Blrgern muss sich als Marke
positionieren.

.Es geht hier nicht um einen

Wie soII sich Bad Schwartau kunftlg als Marke im ,,Kampf der Stad-
te” um Firmen und Bewohner positionieren? Dariiber wird in der

Stadt jetzt diskutiert.

Kausch. Diese Instrument seien
wenig geeignet, um sich als Mar-
ke zu etablieren, denn diese seien
meist nur der kleinste gemeinsa-
me Nenner, auf den sich eine
Stadt einigen konnte. Bei der Posi-
tionierung einer Marke gehe es
hingegen darum, Anziehungs-
kraft und Bindungskraft zu entwi-
ckeln — fur die Wirtschaft und Le-
bensqualitat der Menschen. Laut
Experte Pirck funktioniert das
aber nur, wenn man sich auf be-
stimmte Starken fokussiert. ,,Man
muss sich entscheiden und den
Mut haben, etwas wegzulassen.
Wer fUr alles oder Vielfalt steht, ist
am Ende nix"”, erklarte Pirck.

Fir welche Markenkerne Bad
Schwartau steht, dartiber stimm-
ten an dem Abend die Anwesen-
den via Smartphone-Abfrage ab.
Auf die Frage welche Themenfel-
der die Stadt besonders auszeich-
nen, landete die geographische
Lage zwischen Weltkulturerbe LU-
beck und Ostseekiiste auf dem
ersten Platz. Gefolgt von den The-
men Gesundheit, Natur- und
Grunflachen, Innenstadt und
Handel sowie Sport und Freizeit.
Diese Erkenntnis soll nun in weite-
re Erhebungen einflieBen.
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Andreas Marks (CDU) ging von
dem Abend eine Signalwirkung
aus. , Wirwerdenin der Politik das
Thema zeitnah angehen, um Uber
das weitere Prozedere zu ent-
scheiden”, sagte Marks, der ein
Uberwiegend positives Feedback
bei den Anwesenden registriert
hat. , Eine Marke zu entwickeln,
ist spannend und macht durchaus
Sinn“, sagte auch Anja Hardell
von der gleichnamigen Gold-
schmiede in der LUbecker Stral3e.

NACHSTER SCHRITT: WEITERE
BURGER-INTERVIEWS

Ob und wie es weitergeht mit der
Entwicklung einer Marke fur Bad
Schwartau, die sicherlich auch
mit Kosten in sechsstelliger Hohe
verbunden sein wird, wird sich in
den nachsten Wochen entschei-
den. Laut Thorsten Kausch ware
der nachste Schritt eine Umfrage
unter den Einwohnern, um ein
maoglichst breites Bild zu bekom-
men, in welche Richtung sich die
Marke Bad Schwartau entwi-
ckelnsoll. ,, Auf Grundlage dieser
Daten konnten wir dann in den
nachsten vier bis sechs Monaten
eine entsprechende Strategie

Slogan oder ein Logo”, erklarte Aus Sicht von Stadtvertreter entwickeln.” SEP
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